BIZNIS PLAN

MUSIC BOX Studio

-KRATAK PREGLED POSLOVNIH AKTIVNOSTI-

(Grad), (godina).



SADRZAJ:

[0 1Yo o H ST O RRRPPRRRO .3
1. IZVRSNIPREGLED........oooiiieieeieeeeeeseeteetee e e sae s 4
MIiSiJa 1 CHJ PrEdUZECA ......c.viieiiiiiiiiiesee e 4

POAACT 0 PIEAUZECU ...t 4

Opis preduzeca i AJelatNOSTI. ..........coiiiiiiiicc s 5

72 U 27/ 153 2 TSP 7
TrziSte 1 POVOIJNOST ...cvviiiiiiieccieee e nre s 7

PrOTAJN0 trZISEE ...eveeveeieeee ettt bbbt 8

(€7 (o] o 1= 1 [ T0 15 072 ] £SO 8

| D 10) 08 oo s 74 ] (= P 10

NDAVNO IZISTE ..vveiiviie it ettt cte et e s b e e e eat e e et e e s baeesbeeesnbaeeanreas 10

3. KONKURENCIJA ..ottt sttt s e st e e s b e s be e sbeesabeesbeesbeesbaesbeenneenn 11
4. MARKETINSKIPLAN. .......coiiirtiietieeeseeieeeeseete s tesee st see s st 12
IMAIKEEING ...ttt 12

Proizvodi T USIUGE ... 12
Promocione aKEIVIOSET ........c.ccoveiiiiiiei ittt be e re e 14
Promocione aktivnosti putem drustvenih mreza.........cccocooeevveresiesieesinsiennnnn 14

O] =T TSSOSO 15

5. ZAPOSLENOST | KVALIFIKACIONA STRUKTURA ..., 15
B. LOKACIIA ..ottt ettt e et e e e b e be e stae e beesbeeebeesaeeabeesbeeanreens 16
7. 1ZVORI FINANSIRANUIA L. oottt ettt ettt e e be e saee e beesbeeenre e 16
8. AMORTIZACIONI PLAN OTPLATE KREDITA .. ..ooi et 16
9. RASHODI POSLOVANUIA ..ottt sttt ra et e st e e sbe e e be e sbaesbeeabee s 19
INVESTICIONT trOSKOVI....uvvieirieicirieecieeeette e et et e et e e st e e e e e e e e eab e e e ebeeesnaeesnneeeenns 19

Obracun aMOIMIZACIHE ......vevveierieie et eneas 19

TTOSKOVI KAMALA ..ottt 19

TEKUCT TTOSKOVI 1.ceiiiiiiiiiiii ittt e e e e s s s s bbb e e e e e e e s s s e abbbareeeeas 19

Obracun materijalnih troSKOva ...........ccooviiiiiici e 19

Obracun Druto Zarada ...........coocveeeiiiiiiiec ettt 20

Obracun 0Stalih troSKOVA.........ociiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeee e 20

10. UKUPNIPRIHODI ...ttt ettt ettt et ae e e s snra e e enree s 20
11. POCETNI BILANS STANIA ..o ooeoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeet ettt et et e ettt et e et 21
12. PLANIRANI BILANS USPJEHA ... .ttt 21
13. ANALIZA OSIETLIIVOSTI | ODRZIVOSTI PROJEKTA ....coovovieieeeeeeeeeeeeeerereens 23
14, ZAKLIUCAK ...oooveieeeiieeeseeesseesiess s ses st sass sttt snes s st snss s nassessenas s san e snaesansans 25



UvoD

(Ime i prezime) roden je u (Grad, godina). Pohadao je srednju muzic¢ku skolu

(Naziv skole) u (Grad). Od svoje 17-te godine se bavi muzikom. U¢estvovao je na preko 30
muzickih festivala, od kojih izdvaja dva, medjunarodno poznato takmicenje Evrovizija 2005 i
2016 godine. Trenutno komponuje pjesme kako za sebe tako | za druge. Govori engleski i
italijanski jezik.

(Ime) je svoje radno iskustvo stekao kao c¢lan benda (Ime benda).Radi kao kompozitor,
tekstopisac 1 izvodac.

Pored toga je ucestvovao i na studijskoj izradi albuma (Naziv benda).

(Ime 1 prezime) navodi da ¢e mladi ljudi, odnsono pjevaci, pjevacice i bendovi, svih Zanrova,
na¢i na jednom mjestu puno toga i da ¢e na njima biti konacan izbor. Njegova Zelja je, kako
kaze, da iskreno pomogne svima koji su na pocetku, ali i onima koji su ve¢ afirmisani. Njegova
iskrena namjera jeste da pomogne svima koji posjeduju odredjene sposobnosti, talenat i potrebu ,
kao 1 da svo svoje znanje i estradno iskustvo ulozi kako bi buduc¢i saradnici ovog studija bili §to
zadovoljniji i kako bi $to lakSe postigli svoj cilj.

Smatra da se crnogorska kultura se temelji na vrijednostima tradicije, istorije i savremenih
iskustava svojstvenih stvaralastvu i kulturnoj bastini. Kao da je i u cilju unapredjenja i
valorizacije crnogorskog kulturno muzickog indetiteta, poZeljno da on bude zasnovan na pristupu
tradicionalnog dok bi se uz savremeni pristup radilo na izgradnji inoviranog pristupa u kulturno
umjetni¢komstvaralastvu.



1. IZVRSNI PREGLED

Misija i cilj preduzeéa

Cilj projekta je kreiranje muzic¢ke produkcije, koja predstavlja suplement kulturno umjetnickom
obrazovanju. Cilj je da svojim klijentima omoguc¢im maksimalno ispoljavanje sposobnosti i
talenata, kao 1 razvijanje licnih interesovanja i inicijativa za realizaciju razli¢itih umjetnickih
zadataka kulturnog i zabavnog karaktera, pra¢enih od strane mene kao mentora.

Misija projekta u narednom vremenskom periodu je pozicioniranje na domacem trzistu, te da
se u svakoj narednoj godini poslovanja poboljSava finansijki rezultat, kao 1 moguénost
regionalnog Sirenja, implementacijom kreativnih ideja i kontinuiranim poboljsanjem kvaliteta
usluge, buduci da za to postoje svi neophodni preduslovi.

Podaci 0 preduzeéu

Planirani naziv preduzeca je (Naziv preduzeca). Preduzeée ¢e biti organizovano u obliku
drustva sa ogranicenom odgovornos¢u. Osniva¢ drustva ¢e biti (Ime i prezime) sa 100%
vlasniStva. Sjediste drustva ¢e biti u (Grad) u privatnom poslovnom objektu.

Vec¢ je obezbjeden prostor za buduce preduzece.

Kontakt informacije:

Planirani naziv preduzeca:
Adresa:

Mob:

E-mail;

Osnivac:

Izvrs$ni direktor:



Studio ¢e najnovijom tehnologijom ponuditi klijjentima raznovrsne usluge snimanja,
komponovanja, izrade aranZmana za pjesme, audio produkciju za reklame, audio produkciju
filmske i serijske muzike, izradu demo snimaka i sl.

Opis preduzeca i djelatnosti

Zeljeéi da nastavi da se bavi poslom koji ve¢ duzi niz godina radi i dobro poznaje (Ime) je
odlucio da otvori Muzicki studio koji bi pruzao odli¢ne uslove za rad kombinacijom savremene
digitalne i analogne tehnologije, obradu zvuka, komponovanja i aranziranja muzike.

TehnoloSke inovacije uvijek su uticale na nacin na koji se muzika proizvodi i konzumira u
drustvima. Sada kada je muzika uS$la u digitalni svijet, u toku je nova revolucija, u kojoj se
temeljne promjene u gotovo svim aspektima kulture modernog muzi¢kog iskustva pokrecu
interakcijom izmedu tehnoloskih inovacija 1 druStvenih uticaja tih inovacija. Internet omogucava
razvoj Siroko rasprSene, interaktivne publike za muzi¢ke proizvode i usluge, a time i pojavu
visoko fragmentiranih i vrlo specifi¢nih trzi$nih niSa za bilo koji muzicki oblik. Jedan upecatljiv
ucinak pretvaranja muzike s analognog u digitalni entitet bio je pomak u mo¢i od velikih i
uspostavljenih institucija muzicke industrije u digitalne zajedni¢ke mreze. Te nove virtualne
zajednice korisnika pojedinih tehnologija, kako umjetnika tako i potroSaca, evoluirale su se kao
dinamicne 1 samoorganizovane cjeline temeljene na obrascima elektronske razmjene informacija.
Ucinci ove preraspodjele moé¢i manifestuju se kao pomaci u kulturnim vrijednostima.

Muzicki studio bi se sastojao od dvije prostorije:

1. akusticki obradena prostorija za snimanje koja omogucava fleksibilno snimanje vokalnog i
instrumentalnog sadrzaja.

2. akusticki obradena kontrolna soba(rezija)

Ovaj muzicki studio nece biti fokusiran samo na snimanje pjesama za muzicke izvodace, ve¢ ¢e
takode otvoriti vrata saradnje mnogim organizacijama, kompanijama koje zele da snime dZingl
za svrhe reklame 1 sl. Na§ poslovni cilj je da radimo ka tome da postanemo jedan od vodecih
muzickih studija u Crnoj Gori, a u skorijoj buduc¢nosti 1 na Sirim prostorima. Imamo u planu da u
buduénosti proSirimo biznis kao i da uskladimo snimanje i produkcijske servise prema Zeljama
klijenata.

U naSem studiju ¢emo se truditi da interes naSih klijenata bude na prvom myjestu, i trudi¢emo se
da sve $to radimo bude vodeno vrijednostima i profesionalnom etikom.



Kao neko ko posjeduje iskustvo i poznavanje materije u ovom poslu, (Ime) ¢e za pocetak sam
obavljati posao u svom studiju.

Glavne djelatnosti kojima ¢emo se baviti u studiju su:

e Snimanje

(Vokalno - Instrumentalno snimanje)
Raspolaga¢emo najboljom 1 najkvalitetnijom analogno digitalnom opremom na trziStu za
kvalitetno usnimavanje vokala i instrumenata. Precizno i akusticki obradena soba za snimanje
dodatno ¢e doprinositi kvalitetu snimaka i njihovoj daljoj obradi. Trudi¢emo se da vokal ili
instrument klijenata vjernoi prirodno prenosemo u digitalan zapis $to u daljem radu omogucava
vise fleksibilnosti u produkciji.

e Komponovanje

Idejna resenja
Bi¢emo mogucénosti da ponudimo zainteresovanim strankama kompletnu realizaciju pjesme ili
kompozicije. Ukoliko se klijentu svida neki muzicki pravac u kojem se pronalazi, bi¢emo

spremmi da iskomponujemo melodiju koja odgovara glasovnim moguénostima klijenta.
e lzrada aranZmana

Razni muzicki Zanrovi
AranZmani su najbitnija 1 najkompleksnija stavka svake pjesme. Oni oplemenjuju 1 uljepsavaju
svaku pjesmu i ¢ine je kompletnom. Aranzmani ¢e biti najjaca strana naSeg studija jer je Bojan
ve¢ nagradama koje je osvajao, dokazao da je vrlo talentovan za ovaj posao I da ¢e ga obavljati
na najbolji nacin.

e Miks

Obrada audio materijala

Miks je dio produkcije. Miks Cini nivelacija instrumenata u pjesmi , obrada instrumenata,

ekvivalizacija 1 efektiranje 1 uskladivanje frekvencija. Postojan zvuk, permanentan, ucinice

produkciju pjesme kvalitetnom 1 vise privlaénom.



Sto se ti¢e marketingke sfere studio ve¢ ima definisane kritrijume i marketing strategije spremne
za predstavljanje klijenatima. Pri tome ¢e se izuzetno voditi raCuna o modernom nacinu
marketinga 1 ogroman akcenat bi¢e stavljen na internet promociju korisnika ili usluga kao
dominantni vid reklamiranja u danasnjem poslovanju.

Osnova za ovakav vid poslovanja primarno lezi u iskustvu osnivaca koji je,iako mlad, stekao
ogromno iskustvo u obavljanju datih poslova.

Tehnicki i kreativno studio ¢e biti potpuno moderan, i spreman ne samo za domace trziste ve¢ ¢e
svoju poslovnu politiku prilagoditi i predstaviti je na regionalnom ali i na medjunarodnom
trzistu. Cinjenica je da su potrebe za ovakvom vrstom poslova svakodenvne u dana$njem
ambijentu poslovanja.

2. TRZISTE

Trziste i povoljnosti

Primarno ciljno trziste geografski obuhvata podru¢je Crne Gore. U kasnijim fazama, planirano je
Sirenje trziSta na okolne drzave. Na trziStu se uoCava postojanje znacajne traznje za uslugama
kojima se planiramo baviti. Slaba diferencijacija postojece ponude, kao i postojanje malog broja
lokalnih konkurenata, ukazuju da na trzi$tu ima dovoljno prostora za novog uc€esnika koji bi, na
cijelom podruéju drzave, ponudio standardizovan i prepoznatljiv kvalitet, uz prihvatljive cijene.

Jedina institucija u Crnoj Gori, u kojoj se na organizovan na¢in odvija muzicka djelatnost jeste
Javna ustanova Muzicki centar Crne Gore. Bez obzira na to Sto joS nijesu obezbijedeni
neophodni prostorni, tehnic¢ki i1 kadrovski uslovi za rad, Crnogorski simfonijski orkestar
Muzi¢kog centra je ve¢ stekao respektabilnu reputaciju.

U cilju unapredjenja muzicko kulturne djelatnosti istaknuto je u okviru plana za “Nacionalni
program razvoja kulture Crne Gore* da polazne osnove su: nedostatak odgovarajuceg prostora i
opreme za razvoj, odsustvo mehanizama za kontinuirano podsticanje savremenog muzickog
stvaralastva kao Sto su konkursi za otkup, izvodenje, umnoZzavanje ili snimanje djela savremene
muzicke produkcije kao 1 bogato Crnogorsko muzicko nasljede koje nije dovoljno vrednovano i
prezentovano, deficit stru¢nog muzickog kadra.

Kako je muzicka produkcija nedovoljno razvijena djelatnost u Crnoj Gori smatramo da mozemo
postati vodeca produkcijska kuca u nasoj zemlji sa tenedencijom Sirenja djelatnosti 1 na susjedne
drzave.

Ono §to nas odvaja od konkurencije jeste profesionalni studio sa odgovoraju¢im prostorima i
opremom za razvoj muzicke produkcije, obrazovani muzicki kadar sa



velikim iskustvom i saradnja sa velikim brojem muzicara u Crnoj Gori kao i finansijska
pristupacnost klijentima.

Prodajno trziste

Cjelokupan fokus poslovanja u skorijem vremenskom periodu muzicka produkcija bazira¢e na
domace, ali dijelom 1 na regionalno trziste. Uz mali broj kvalitetnih muzickih produkcija,
nedovoljan da se izadje u susret potrebama trziSta, muzicka produkcija vidi svoju Sansu.
Primijec¢eno je da su zahtjevi trziSta iz godine u godinu veéi 1 ozbiljniji $to je prouzrokovano
veéim brojem pjevaca, odnosno ljudi kojima je potrebna usluga obrade zvuka, kao u pomenute,
tako i u reklamne svrhe. S tim u vezi produkcija predvida uspjesan pocetak poslovanja bazirajuéi
svoje pretpostavke uspjesnosti na licnim kontaktima sa ljudima koji su izrazli Zelju za saradnjom.

Kada je u pitanju regionalno trziste, trend porasta potreba za muzi¢kim obradama je jo$ veci, a S
obzirom na nedovoljan broj produkcija u region spremnih da odgovore potrebama trzista, (Naziv
produkcije) muzicka produkcija vidi svoju Sansu i u saradnji sa klijentima iz regiona.

Globalno trziste

Kao poslovna cjelina koja je predvidjena dugoro¢nom plan, globalno trziSte muzicke industrije
analizira se u zavisnosti od potraznje u zemljama gdje je ona najvise izrazena. U vecini svjetskih
zemalja, trZiSte muziCke industrije je legalizovano, te se relevantno moze govoriti o brojkama
potraznje za uslugama obrade muzickog signala.

Kada je u pitanju globalno trzite, najveca potraznja za uslugama muzicke produkcije je u
Japanu, gdje je konkurencija prili¢no mala u odnosu na veli¢inu trzista o kome se govori. Od
Evropskih zemalja, najizraZenja potraznja za muzickim obradama 1 uslugama muzicke
produkcije je u Velikoj Britaniji 1 Njemackoj. Medutim, dok konkurencija na ovim trZiStima,
koja je prili¢no mala, nema velike razlike, razlika u cijeni ovih usluga je ogromna u korist Velike
Brtanije, gdje su cijene drasticno vece nego trziStu Njemacke, ali 1 pored toga, ne uporedivo
manje nego na trzistu SAD-a na kome su cijene ovih usluga ubjedljivo najskuplje. Odnos ovih
snaga predstavljen je u sledecoj tabeli.



Tabela br.1 Potraznja za uslugama muzicke produkcije na globalnom trzistu

Location Opportunity @ Local Monthly Searches @ Recommended Bid 2/ Competition @
Japan [ | 1,600 $265 |
United States [ 3.600 F444 1
India [ 320 CI N I |
United Kingdom N 1.000 195 N0
Germany I 530 5019
Australia I 320 153 1
South Africa [ ] 210 079 N
Canada [ 320 F280 N
France 210 50.00
Brazil 1,000 $0.00
Argentina 110 $0.00
Mexico 170 $0.00

Kada je rije¢ o zaradama na globalnom nivou, statistika ove industrije imala je ogroman pad od
sredine devedesetih godina proslog vijeka da bi 2010 zabiljezila stagnaciju i od tada se i kod nje
primjecuje ozbiljan, ali jo§ uvijek postepen rast. Statistike radi, prihodi 2016. godine zabiljezeni
su sa povecanjem od 5,6 % u odnosu na prethodnu godinu, te su ukupni prihodi iznoslili oko
15,7 milijardi dolara u 2016. godini. Trend rasta predvidja se i u 2017. godini gdje se o¢ekuje
povecanje od oko 3,2% u odnosu na 2016. godinu. Pomenuti trendovi zaklju¢no sa 2015.
godinom predstavljeni su u sledecoj tabeli.

Tabela br.2 Trend ostvarenih prihoda muzicke produkcije na globalnom nivou

25
20
o3 0.4
15
10
5
o
2010 20Mm 2014 2015
Total 20.0 1 18a 16.8 1 1 14.8 14.8 14.6 1 15.0
o 9.3 L . 5.7 4.9 4. 4 4. 45 X
®m Physical = Digital = Performance rights ™= Synchronisation Source: IFPI
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Domacde trziste

Cjelokupan fokus poslovanja u skorijem vremenskom periodu muzic¢ka produkcija baziraée na
domace, ali dijelom 1 na regionalno trziSte. Uz mali broj kvalitetnih muzickih produkcija,
nedovoljan da se izadje u susret potrebama trziSta, muzicka produkcija vidi svoju Sansu.
Primije¢eno je da su zahtjevi trziSta iz godine u godinu veci i1 ozbiljni Sto je prouzrokovano
veéim brojem pjevaca, odnosno ljudi kojima je potrebna usluga obrade zvuka, kao u pomenute,
tako i u reklamne svrhe. S tim u vezi produkcija predvida uspjesan pocetak poslovanja bazirajuci
svoje pretpostavke uspjesnosti na licnim kontaktima sa ljudima koji su izrazli Zelju za saradnjom.

Kada je u pitanju regionalno trziste, trend porasta potreba za muzi¢kim obradama je jo$ veci, a s
obzirom na nedovoljan broj produkcija u reginou spremnih da odgovore potrebama trzista,
MUSIC BOX muzicka produkecija vidi svoju $ansu i u saradnji sa klijentima iz regiona.

Nabavno trziste

Nabavno trziSte za sredstva koja su potrebna za rad jedne moderne i sofisticirane muzicke
produkcije prilicno je jednoli¢no. Domace trziste koje je uvozom povezano sa inostranim
trziStem ili trziStem regiona moze da priusti nabavku odredenih sredstava, medutim po drasti¢no
ve¢im cijenama nego §to se to moze naci direktno na inostranom tiziStu. Uz osjetne razlike u
cijeni, radi se i o razlikama kvaliteta robe, pa ¢e muzic¢ka produkcija ve¢inu potrebne operature
nabavljati uvozom od firme TEHNOMANN?! ¢ije ¢e proizvode narucivati preko vrlo
pristupacnog sajta koji ova inostrana firma posjeduje.

3. Konkurencija

Muzi¢ka industrija u Crnoj Gori je relativno novija grana industrije, sa trziStem koje tek
dozivljava ekspanziju. (Naziv) studio se istice od kokurencije jer nudi cjelovitu uslugu od
kreativnih ideja za pisanje tekstova, izrade kompozicija i aranzmana, izrade audiovizuelnih
snimaka, obrade snimaka, izrade snimaka u promotivne svrhe . Pored toga, cijene usluga koje
nudimo su nize od cijena usluga naSih glavnih konkurenata, §to je jedna od najvaznijih prednosti.
Nas studio ¢e koristi najnovije tehnologije 1 moderne marketinSke alate kako bi osigurali ciljeve
naSih klijenata.

Potrebe klijenata su na prvom mjestu pa ¢emo se truditi da pri osmisljavanju tekstova,

komponovanju i aranZmanu pjesama osiguramo §to jednostavniji 1 brzi pristup trazenih usluga u

zadovoljenju potreba nasih klijenata kao i njihovo §to veée afirmisanje u cilju stvaranja kulturno
10



umjetni¢kog indetiteta i nasljeda nase zemllje.

Glavni cilj kojim se vodimo nije samo da na kreativan i jedinstven nacin odradimo trazene
usluge, ve¢ 1 da kvalitetom naSih usluga poboljSamo poslovne rezultate nasih klijenata uz Sto
bolje afirmisanje putem medija.

Glavni konkurenti na naSem prostoru su:
- (Naziv konkurenta)
- (Naziv konkurenta)

(Nazivi konkurenta) kao nasi glavni konkurenti nude sli¢an sprektar usluga kao i mi, ali Sirok
asortiman usluge kao $to su tekstovi, kompozicije i aranzmani pjesama kako za odrasle tako i za
djecu, izrade snimaka filmske i serijske muzike, ne radi niko na ovom prostoru osim naSeg
studija, tako da u tom polju nemamo konkurenciju.

! Link sajta https://www.thomann.de/intl/index.html
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4. MARKETINSKI PLAN

Marketing

Kada stvaramo brend, marketing predstavlja nac¢in komunikacije sa klijenitima, vizuelni identitet,
reputaciju nas kao organizacije, nas odnos prema klijentima i partnerima, nacin na koji
distribuiramo nas proizvod ili uslugu, promocija, gradenje dobrih odnosa, osvajanje trzista,
sprovodenje mislije i ciljeva u djela.

Nasim marketing planom ¢emo teziti da se na kreativan nacin prestavimo klijentima, partnerima
1 8iroj javnosti. Dobrim proizvodom/uslugom ¢emo privuéi kupce, partnere, korisnike , koji ne
samo da ispunjava njihove zahtijeve ve¢ ¢e prevazilati njihova o¢ekivanja.

Sasvim je o€igledno da je marketing neophodan svakom ko izlazi na teren i1 zapocinje ili igra
trziSnu utakmicu. Marketing pruza Sansu preduzeé¢ima da se bore za svoj udio na trzistu i privuku
svoju ciljnu grupu i upoznaju je sa svojim proizvodima. Jedna od vrijednosti na kojoj pociva
“MUSIC BOX” studio jeste povjerenje. Svaki pojedinac je vazan, kao i direktna komunikacija sa
potrosac¢ima ili onima koji bi to mogli da postanu je krucijalna. Komunikacija sa zadovoljnom ,
ali i nezadovoljnom publikom je osnova povjerenja.

Prilikom odabira nas kao muzickog studija, sa kojom ¢e neki pojedinac ili neka organizacija
saradivati od krucijalnog znacaja je kvalitet 1 posvecenost , kvalitet ponudenog rjeSenja, usluge
ili proizvoda, zatim razumijevanje industrije, upravo to su kvaliteti koje posjeduje “MUSIC
BOX” studio.

Detaljnijim planirajnem 1 koriS¢enjem marketing alata uspostavi¢e se konstantno prisustvo na
podrucju na kome ¢e ovaj studio poslovati. Visokim standardima nastojae se kreireanje
prepoznatljivog brend kao i osiguranje zavidne pozicije na trziStu.

Proizvodi i usluge

Usluge koje bi (Naziv) sudio pruZio su:

» Snimanje muzickog sastava ili pojedinacno snimanje vrsi se u prostoru koji se sastoji se
od rezije 1 sobe za snimanje. Soba za snimanje opremljena je kvalitetnim mikrofonima 1
instrumentima. Koncept studija se zasniva na RME Fireface interface-u koji je standard u
mnogim svjestskim studijima, te cijelom nizu renomirane periferne opreme (digitalni
mikser Yamaha, Digidesign i UAD procesing karte, Focusrite Penta outboard, preampi,
gitarski efekti i pedale, itd.). Akusti¢ka svojstva sobe za snimanje uskladena su sa
profesionalnim
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standardima priznatih studija na na¢in da su postavljanjem odgovarajuc¢ih materijala
nezeljene refleksije zvuka bile svedene na minimum.

Demo snimci su muzicki fajlovi, koji su prosli samo povr$nu obradu i sadrZze osnovne
elemente aranzmana, najces¢e nekoliko audio traka sa osnovnim istrumentima i vokalom.
Takvi snimci obi¢no treba da posluze samo kao osnovna informacija o tome kako bi npr.
pjesma trebala da zvuci poslije detaljne izrade aranzmana, sekvenciranja, snimanja,
editinga, frekvencijske 1 dinamiCke obrade dijelova aranzmana, dodavanja raznih vrsta
efekata, detaljnog miksa i masteringa i kompletne studijske obrade. Nisu iskoristivi u
smislu javnog objavljivanja, treba ih shvatiti i preslusavati informativno i podlozni su
eventualnim izmjenama teksta i/ili aranzmana.

Produkcija muzike - pored redovne ponude koju sacinjavaju ve¢ gotove kompozicije
koje traze izvodaca, ukoliko je potraba za originalnom pjesmom koja ¢e najbolje
odgovarati glasu, vokalnim moguénostima i stilskom opredjeljenju, studio bi nudio
usluge komponovanja i aranZiranja na ve¢ napisani tekst. Stilskom raznovrsno$cu,
bogatstvom ideja, ozbiljnim pristupom procesu postprodukcije i masteringa muzike, tezili
bi ka tome da svaki od naSih radova bude jedno malo umjetnicko djelo, koje zadovoljava
potrebe nasih klijenata i koje je spremno za dalju distribuciju, objavljivanje, emitovanje i
koriS¢enje.

Snimanje covera - usluga namijenjena bendovima ili izvodacima na pocetku karijere,
koji Zele da snime tude autorsko djelo u svrhu promocije svog izvodackog potencijala.
Vec¢ina afirmisanih izvodaca svoje karijere zapoceli su izvodenjem tudih autorskih
djela prije nego S§to su snimili i izdali svoja, po kojima su postali poznati. | danas je
uglavnom tako, sa razlikom da je nagli razvoj tehnologije omogucio da se izvodaci danas,
na lak i jednostavan nacin, putem servisa kao $to su YouTube, Instagram, Facebook i
drugi, predstave javnosti.

Miks i mastering - usluge miksanja i masteringa nudile bi se kako za muzicka djela
snimljena u studiju (Naziv), tako i za djela snimljena u nekom drugom studiju. Miks je
proces pri kome se svaka od snimljenih audio traka analizira, koriguje i tretira raznim
alatima - uredajima i software-om (ekvilajzeri, kompresori, limiteri, multiband dinamicki
procesori, automatizacija, kolorit, efekti simulacije prostora, psihoakusticki efekti...),
kako bi se svi kanali integrisali u jednu cjelinu i smiksali u jedan audio fajl spreman za
proces
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masteringa. Mastering, kao oblik audio post-produkcije, podrazumijeva proces pripreme
jedinstvenog fajla koji je formiran u fazi miksa, za objavljivanje, distribuciju i koristenje.

» Autorski radovi — Bojan kao tekstopisac, kompozitor i aranzer pravio bi demo- snimke
autorskih pjesama iz ponude studija, tako da bi zainteresovani izvodaci mogli odabrati
neki od ponudenih demo-snimaka i eventualno se odlucili za snimanje 1 muzicku
produkciju odabrane pjesme. Na njihov zahtjev, studio bi dostavljao demo-snimak u mp3
formatu, tako da, u skladu sa afinitetima, potrebama i muzi¢kim izrazom, bili bi u
mogucénosti da odaberu pjesmu koja im najvise odgovara, bilo da je zele snimiti u studiju
"MUSIC BOX?", ili drugom studiju. Demo-snimci koji se $alju na presluSavanje nisu
prosli detaljnu studijsku obradu, informativnog su karaktera i podlozni su izmjenama
teksta ili aranZmana, ako se u procesu snimanja ukaze potreba za tim.

Promocione aktivnosti

S obzirom da se radi o novoj muzickoj produkciji, u pocetku ¢e se koristiti nesto agresivnija
promocija, kako bi se trziSte upoznalo sa ponudom, odnosno kako bi se privukli kupci. U
kasnijem periodu, nastojace se graditi personalan i blizak odnos sa kupcima, sa ciljem njihovog
zadrzavanja, odnosno stvaranja lojalnosti.

Svjesni smo da je digitalni marketing postao jedan od navaZnijih faktora uspjeSnosti svakog
preduzuca, bez obzira na njegovu veliCinu, djelatnost ili lokaciju. Nastup na drustvenim
mrezama bice glavni put ka nasim potencijalnim korisnicima. Danas u eri pametnih telefona svi
oni potencijalni korisnici naSih usluga ili proizvoda ¢ekaju da ih upoznamo sa onim §to imamo
da ponudimo.

Promocija putem drusStvenih mreza

Promocija putem drustvnih mreza podrazumijeva pravljenje zvaniéne web stranice, na kojoj ¢e
biti dostupne sve informacije o cijenama, ponudama, programima kao i povoljnostima za stalne
korisnike.

Glavna promocija 1 komuniciranje sa korisnicima ¢e se odvijati putem zvani¢ne Facebook
stranice, Instagram profila i YouTube kanala, kao najpopularnijin komunikacionih kanala.
Facebook i Instagram su najpogodniji nacini za Sirenje informacija i uticaja tako da tokom
godine promocija ¢e se nastaviti samo preko druStvenih mreza.
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Cijena

Cilj marketinga nije najvisa moguca cijena za proizvode 1 usluge ve¢ cijena koja ¢e u
kombinaciji sa ostalim instrumentima marketing miksa da doprinese ostvarenju kratkorocnih i
dugoro¢nih ciljeva poslovanja. S obzirom da ima viSe proizvoda u proizvodnom programu
(asortimanu) neophodno je odrediti odnos medu cijenama pojedinih proizvoda. Pri donoSenju
odluka o cijeni studio ¢e nastojati da sa jedne strane cijena bude prihvatljiva za potrosace, a sa
druge strane da se ostvari dobit. Odluka o cijenima se ne mogu donijeti jednom za cijeli Zivotni
ciklus proizvoda i usluga jer nastajace i situacije koje ¢e zahtjevati modifikovanje inicijalno

postavljenih cijena.

Cijene usluga “MUSIC BOX ” studija nalaze se u sledecoj tabeli:

Tabela br.3 Cjenovnik usluga

Cjenovnik usluga |

Vi [ AR EE

Izrada aranZmana za pjesme €600.00 €800.00
Izrada demo snimka €50.00

Audio produkcija za €200.00 €300.00
snimanje reklama

Komponovanje pjesama €500.00 €1000.00
Izrada tekstova pjesama €300.00 €500.00
Komponovanje filmske i €500.00 €700.00
serijske muzike

5. ZAPOSLENI | KVALIFIKACIONA STRUKTURA

U studiiju ¢e (za pocetak) raditi samo izvrsni direktor. Sto se tie strune spreme za izvrSnog

direktora je potrebna SSS.

Tabela 4: Struktura zaposlenih

RB NAZIV RADNOG MJESTA BROJ IZVRSIOCA SKOLSKA
SPREMA
1. Novi zaposleni
2. Izvrsni direktor 1 SSS
Ukupno 1
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6. LOKACIJA

Sjediste studija nalazilo bi se u (Grad) u privatnom poslovnom prostoru. Poslovni prostor se
nalazi u okviru porodic¢ne kuce, tako da troskovi zakupi nece postojati. Poslovni prostor nalazi se
u (Lokacija), u naselju (Mjesto) na udaljenosti 2 km od centra grada, ispred poslovnog prostora
postoji parking prostor, §to omogucava lak pristup korisnicima nasih usluga.

7. 1ZVORI FINANSIRANJA
Studio planira da investiciju realizuje sredstvima Investiciono razvojnog fonda Crne Gore,
posredstvom linije kreditiranja , pri kamatnoj stopi od 2,5%. U nastavku slijedi plan pregleda

ulaganja:

Tabela 5: lzvori finansiranja

GODISNJA GRACE ROK
R.BR. IZVORI IZNOS RSN KAMATA PERIOD OTPLATE

Sopstveno
1 ucesce 3,900,00 28,06%
1
2 Kreditori 10,000,00 71,94% 2,5% GODINA |72 MJESECA

8. AMORTIZACIONI PLAN OTPLATE KREDITA

Uslovi pod kojima ¢e sredstva biti odobrena:
Grace period:

Rok otplate:

Kamatna stopa:

Otplata kredita:
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Tabela 6: Amortizacioni plan otplate kredita

Br. Stanje Otplqta Otplat Izr_los I1znos )
aniuteta kredita glavnic a anuiteta otpla_cenog
e kamate kredita
I N
1 11500.56 138.89 20.84 159.73 159.73
2 11340.83 138.89 20.84 159.73 319.46
3 11181.1 138.89 20.84 159.73 479.19
4 11021.37 138.89 20.84 159.73 638.92
5 10861.64 138.89 20.84 159.73 798.65
6 10701.91 138.89 20.84 159.73 958.38
7 10542.18 138.89 20.84 159.73 1118.11
8 10382.45 138.89 20.84 159.73 1277.84
9 10222.72 138.89 20.84 159.73 1437.57
10 10062.99 138.89 20.84 159.73 1597.3
11 9903.26 138.89 20.84 159.73 1757.03
12 9743.53 138.89 20.84 159.73 1916.76
13 9583.8 138.89 20.84 159.73 2076.49
14 9424.07 138.89 20.84 159.73 2236.22
15 9264.34 138.89 20.84 159.73 2395.95
16 9104.61 138.89 20.84 159.73 2555.68
17 8944.88 138.89 20.84 159.73 2715.41
18 8785.15 138.89 20.84 159.73 2875.14
19 8625.42 138.89 20.84 159.73 3034.87
20 8465.69 138.89 20.84 159.73 3194.6
21 8305.96 138.89 20.84 159.73 3354.33
22 8146.23 138.89 20.84 159.73 3514.06
23 7986.5 138.89 20.84 159.73 3673.79
24 7826.77 138.89 20.84 159.73 3833.52
25 7667.04 138.89 20.84 159.73 3993.25
26 7507.31 138.89 20.84 159.73 4152.98
27 7347.58 138.89 20.84 159.73 4312.71
28 7187.85 138.89 20.84 159.73 4472.44
29 7028.12 138.89 20.84 159.73 4632.17
30 6868.39 138.89 20.84 159.73 4791.9
31 6708.66 138.89 20.84 159.73 4951.63
32 6548.93 138.89 20.84 159.73 5111.36
33 6389.2 138.89 20.84 159.73 5271.09
34 6229.47 138.89 20.84 159.73 5430.82
35 6069.74 138.89 20.84 159.73 5590.55
36 5910.01 138.89 20.84 159.73 5750.28
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37 5750.28 138.89 20.84 159.73 5910.01
38 5590.55 138.89 20.84 159.73 6069.74
39 5430.82 138.89 20.84 159.73 6229.47
40 5271.09 138.89 20.84 159.73 6389.2

41 5111.36 138.89 20.84 159.73 6548.93
42 4951.63 138.89 20.84 159.73 6708.66
43 4791.9 138.89 20.84 159.73 6868.39
44 4632.17 138.89 20.84 159.73 7028.12
45 4472.44 138.89 20.84 159.73 7187.85
46 4312.71 138.89 20.84 159.73 7347.58
47 4152.98 138.89 20.84 159.73 7507.31
48 3993.25 138.89 20.84 159.73 7667.04
49 3833.52 138.89 20.84 159.73 7826.77
50 3673.79 138.89 20.84 159.73 7986.5

51 3514.06 138.89 20.84 159.73 8146.23
52 3354.33 138.89 20.84 159.73 8305.96
53 3194.6 138.89 20.84 159.73 8465.69
54 3034.87 138.89 20.84 159.73 8625.42
55 2875.14 138.89 20.84 159.73 8785.15
56 271541 138.89 20.84 159.73 8944.88
57 2555.68 138.89 20.84 159.73 9104.61
58 2395.95 138.89 20.84 159.73 9264.34
59 2236.22 138.89 20.84 159.73 9424.07
60 2076.49 138.89 20.84 159.73 9583.8

61 1916.76 138.89 20.84 159.73 9743.53
62 1757.03 138.89 20.84 159.73 9903.26
63 1597.3 138.89 20.84 159.73 10062.99
64 1437.57 138.89 20.84 159.73 10222.72
65 1277.84 138.89 20.84 159.73 10382.45
66 1118.11 138.89 20.84 159.73 10542.18
67 958.38 138.89 20.84 159.73 10701.91
68 798.65 138.89 20.84 159.73 10861.64
69 638.92 138.89 20.84 159.73 11021.37
70 479.19 138.89 20.84 159.73 11181.1
71 319.46 138.89 20.84 159.73 11340.83
72 159.73 138.89 20.84 159.73 11500.56
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9. RASHODI POSLOVANJA
Investicioni troskovi

Obracun amortizacije

Tabela 7: Obracun troska amortizacije

STRUKTURA VRIJEDNOST STOPA AMORTIZACIA

AMORTIZACNE

1| GRADEVINSKI OBJEKTI
2| OPREMA
A Postojeca oprema 3,900,00 € 15% 585,00 €
B Nova oprema
- Muzicka oprema 10,000,00 € 10% 10,000,00 €
UKUPNO 1,385 €

Investitor ve¢ posjeduje znacajan broj uredjaja neophodnih za obavljanje posla u buduénosti i to
Pioneer CS5070 zvucnici, dvije klavijature Roland RS5 i Nord lead, Samsung desk top
kompijuter,fender bas squier i mac book lap top . Cija je vrijednost oko 3,900 €. Nabavna
vrijednost nove opreme za projekat (Naziv projekta) studija iznosi¢e 10,000 Bez PDV-a, pa je na
taj iznos obracunata stopa amortizacije od 10%, buduci da se radi o muzicko tehnoloskoj opremi
koja ima srednji vijek trajanja.

TrosSkovi kamata
Kao §to je navedeno u prethodnom izlaganju, MUSIC BOX Studio ¢e sredstva obezbjediti iz

kreditnih sredstava IRF-a, po kamatnoj stopi od 2,5%, budu¢i da se radi o Programu za
kreditiranje mladih. TroSkovi kamata na godi$njem nivou ¢e iznositi 250 €.

Tekuéi troskovi

Obracun materijalnih troskova

Kompanija nece imati znacajnih materijalnih troskova osim troSkova: ljepila za izolaciju 50€ i
rasvjete 150€ , koji ¢e na godiSnjem nivou ukupno iznositi oko 200 €.
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Obracun bruto zarada

U kompaniji ¢e raditi samo izvrSni direktor. Neto plata izvrSnog direktora ¢e iznositi 400€
mjesecno, Sto ¢e na godiSnjem nivou iznositi 4,800€ odnosno bruto plata ¢e iznositi 634,92€
mjesecno Sto ¢e na godiSnjem nivou iznositi 7,619.04€.

Ukupan bruto iznos zarada na godiSnjem nivou ¢e iznositi 7,619.04€.

Obracun ostalih troSkova

Obracun ostalih troSkova koje o€ekuju poslovanje (Naziv) studija , prikazan je u tabeli u
nastavku:

Tabela 8: Obracun ostalih troskova

MJESECAN  GODISNJI
VRSTA TROSKA 1ZNOS 1ZNOS

TROSKA TROSKA

1. | Troskovi telefonskih usluga 25,00 € 300,00 €
2. | Troskovi kancelarijskog materijala 10,00€ 120,00 €
3. | Troskovi elektri¢ne energije 100,00€ 1,200,00 €
4. | Ostali troskovi 100,00€ 1,200,00 €

UKUPNO 2,820,00 €

10. UKUPNI PRIHODI

Kompanija ¢e prihode ostvarivati po osnovu slede¢ih usluga:

- Izrada aranzmana pjesme ¢ija je najniza cijena 600€
- Izrada kompozicije pjesme po najnizoj cijeni S00€

- Izrada teksta pjesme po najnizoj cijeni 300€

- Audio produkcija za snimanje reklame 200€

- Izrada demo snimka po najnizoj cijeni od 50€

Planirani prihod na mjese¢nom nivou je 1,650€ Sto ¢e na godiSnjem nivou iznositi
19,800¢€.
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11. POCETNI BILANS STANJA

U tabeli koja slijedi prikazan je pocetni bilans stanja koji obuhvata postoje¢u imovinu kompanije,
koja iznosi 3.900€, te imovinu koju kompanija planira da nabavi ovim projektom (u aktivi bilansa
stanja) i obaveza po osnovu dugoro¢nog kredita IRF-a (u pasivi bilansa stanja) .

Tabela 9: Pocetni bilans stanja

POCETNI BILANS STANJA U €

AKTIVA PASIVA
A | OSNOVNA SREDSTVA 12,900.00( A| KAPITAL 3,900.00
SOPSTVENI
1 | Gradevinski objekat 1| KAPITAL 3,900.00
DUGOROCNI
2 | Oprema 12,900.00| B| KREDITI 10,000.00
Postojeca oprema 3,900.00| 1| - Postoje¢i krediti 0.00
Nova oprema 9,000.00| 2 | - Novi kredit 10,000.00
B|OBRTNA SREDSTVA 1,000.00
1| Potrazivanja
2 | Gotovina i got. Ekvivalenti
3 | Porez na dodatnu vrijednost i AVR
4 | Ostala ulaganja 1.000,00
UKUPNO 13.900,00 UKUPNO 13.900,00

12. PLANIRANI BILANS USPJEHA

U nastavku slijedi planirani bilans uspjeha za period do kraja otplate kredita po osnovu prihoda i
rashoda koji se odnose na pruzanje usluga koje su detaljnije opisane u dijelu Proizvod proizvodni
program:
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Tabela 10 : Planirani bilans uspjeha

A

UKUPNI PRIHODI 19,800.00 20,790.00 | 21,829.50 | 22,920.98 | 24,067.02 ( 25,270.37 | 26,533.89
B UKUPNI RASHODI 12,024.04 12,805.99 | 13,364.54 | 13,951.02 | 14,566.82 | 15,213.41| 15,892.33
1 Poslovni rashodi 12,024.04 12,555.99 | 13,11454 | 13,701.02 | 14,316.82 | 14,963.41| 15,642.33
Materijalni i nematerijalni
1.1. | troskovi 3,020.00 3171.00 3329.55 3496.03 3670.83 3854.37 4047.09
1.1.1. | Invest. i tekuce odrzavanje 150.00 157.50 165.38 173.64 182.33 191.44 201.01
1.1.2. | Materijalni troskovi 50.00 52.50 55.13 57.88 60.78 63.81 67.00
1.1.3. | Obracéun ostalih troskova 2,820.00 2961.00 3109.05 3264.50 3427.73 3599.11 3779.07
1.2. | Troskovi amortizacije 1,385.00 1,385.00 1,385.00 1,385.00 1,385.00 1,385.00 1,385.00
1.3. | Tro$kovi bruto zarada 7,619.04 7,999.99 8,399.99 8,819.99 9,260.99 9,724.04 | 10,210.24
2 Rashodi finansiranja 0 250.00 250.00 250.00 250.00 250.00 250.00
C BRUTO DOBIT 7,775.96 7,984.01 8,464.96 8,969.96 9,500.20 | 10,056.96 | 10,641.56
D POREZ NA DOBIT 699.84 718.56 761.85 807.30 855.02 905.13 957.74
E NETO DOBIT 7,076.12 7,265.45 7,703.11 8,162.66 8,645.18 9,151.83 9,683.82

U navedenom projektovanom bilansu su uneseni podaci na osnovu precizno i pazljivo projektovanih prihoda i
troSkova u prethodnom dijelu biznis plana. Kako je nas plan postepen razvoj, mi smo prihode u drugoj, trecoj
I svakoj narednoj godini projektovali sa godisnjim rastom od svega 5%. Shodno tome, pretpostavili smo da ¢e
i svi troskovi (osim amortizacije i kamate) rasti po istoj stopi od 5%. Napomenuc¢emo da smo se svugdje
tokom izrade biznis plana vodili na¢elom opreznosti, pa tako i prilikom projekcije prihoda i rashoda (prihode
smo projektovali na niZe, a troSkove na vise). lako u stvarnosti, neki troskovi (fiksni i relativno fiksni) rastu
po stopi manjoj od rasta prihoda, mi smo se i ovdje vodili natelom opreznosti, te smo pretpostavili da ¢e svi
troSkovi rasti u istom procentu kao i prihodi tokom druge, treée i svake naredne godine.
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13. ANALIZA OSJETLJIVOSTI I ODRZIVOSTI PROJEKTA

Biznis plan je raden u skladu sa na¢elom opreznosti, te se vodilo racuna da se prihodi procjenjuju
namanje, a rashodi najvise u odnosu na one koji su realno za ocekivati. Ipak, u nastavku ¢emo
pokazati da ukoliko se planiranini prihodi ne ostvari ($to je nerealno jer praktiéno nemamo
konkurenciju u pravom smislu) studio ¢e za cijeli period trajanja projekta poslovati pozitivno.
Napominjemo, da ima iskustvo u pomenutom poslu, te da smo prihode veoma pazljivo i precizno
izlozili, ali u situaciji da oni padnu jo$, projekat je isplativ.

U odnosu na bilans uspjeha koji je naveden u stavci 10 ovog biznis plana smanjili smo prihode
od prodaje za 10%. Sve troSkove smo ostavili nepromjenjene, pa i u toj situaciji imamo veoma
dobar poslovni rezultat. Planirani bilans uspjeha, pri prihodu manjem za 10% od planiranog je u
nastavku.

Tabela 11 :Situacija 1-Pad prodaje (ili cijena) za 10%, pri nepromijenjenim troskovima

A

UKUPNI PRIHODI 17,820.00 18,711.00 19,646.55 20,628.88 21,660.32 | 22,743.34 | 23,880.50
B UKUPNI RASHODI 12,024.04 12,805.99 13,364.54 13,951.02 14,566.82 | 15,213.41 | 15,892.33
Poslovni rashodi 12,024.04 12,555.99 13,114.54 13,701.02 14316.82 | 14,963.41 | 15,642.33
Materijalni i nematerijalni
1.1. | troskovi 3,020.00 3171.00 3329.55 3496.03 3670.83 3854.37 4047.09
1.1.1. | Invest. i tekuce odrzavanje 150 157.50 165.38 173.64 182.33 191.44 201.01
1.1.2. | Materijalni troskovi 50.00 52.50 55.13 57.88 60.78 63.81 67.00
1.1.3. | Obradun ostalih troskova 2,820.00 2961.00 3109.05 | 3264.5025 3427.73 3599.11 3779.07
1.2. | Tro$kovi amortizacije 1,385.00 1,385.00 1,385.00 1,385.00 1,385.00 1,385.00 1,385.00
1.3. | Troskovi bruto zarada 7,619.04 7,999.99 8,399.99 8,819.99 9,260.99 9,724.04 | 10,210.24
2 Rashodi finansiranja 0 250.00 250.00 250.00 250.00 250.00 250.00
C BRUTO DOBIT 5,795.96 5,905.01 6,282.01 6,677.86 7,093.50 7,529.93 7,988.17
D POREZ NA DOBIT 521.64 531.45 565.38 601.01 638.42 677.69 718.94
E NETO DOBIT 5,274.32 5,373.56 5,716.63 6,076.75 6,455.08 6,852.24 7,269.23

Ukoliko bi na$ se planirani obim pruzanja usluga smanjio za dodatnih 20%, i taj pad iznosio ukupno
30% u odnosu na planirani obim prihoda, te da troskovi ostanu na prvobitno projektovanom nivou, i
u tom slucaju imamo veoma dobar finansijski rezultat. U nastavku je planirani bilans koji to 1
potvrduje.
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Tabela 12 : Situacija 2-Pad prodaje (ili cijena) za 30%, pri nepromijenjenim
troskovima

A UKUPNI PRIHODI 13,860.00 | 14,553.00 | 15,280.65 16,044.68 16,846.92 [ 17,689.26 18,573.73
B UKUPNI RASHODI 12,024.04 | 12,805.99 | 13,364.54 13,951.02 14566.82 | 15,213.41 15,892.33
1 Poslovni rashodi 12,024.04 | 12,555.99 | 13,114.54 13,701.02 14,316.82 | 14,963.41 15,642.33
Materijalni i nematerijalni

1.1. | troskovi 3,020.00 3171.00 3329.55 3496.03 3670.83 3854.37 4047.09
1.1.1. | Invest. i tekuce odrzavanje 150 157.50 165.38 173.64 182.33 191.44 201.01
1.1.2. | Materijalni troskovi 50.00 52.50 55.13 57.88 60.78 63.81 67.00
1.1.3. | Obradun ostalih troskova 2,820.00 2961.00 3109.05 | 3264.5025 3427.73 3599.11 3779.07
1.2. | Troskovi amortizacije 1,385.00 1,385.00 1,385.00 1,385.00 1,385.00 1,385.00 1,385.00
1.3. | Troskovi bruto zarada 7,619.04 7,999.99 8,399.99 8,819.99 9,260.99 9,724.04 10,210.24
2 Rashodi finansiranja 0 250.00 250.00 250.00 250.00 250.00 250.00
C BRUTO DOBIT 1,835.96 1,747.01 1,916.11 2,093.66 2,280.10 2,475.85 2,681.40
D POREZ NA DOBIT 165.24 157.23 172.45 188.43 205.21 222.83 241.33
E NETO DOBIT 1,670.72 1,589.78 1,743.66 1,905.23 2,074.89 2,253.02 2,440.07
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ZAKLJUCAK

Investiciono ulaganje u opremu (Naziv) studija kompanija planira da realizuje
sredstvima Investiciono razvojnog fonda Crne Gore, Sto se pokazalo kao
apsolutno opravdano na osnhovu projektovanog bilansa uspjeha za period od
narednih 7 godina (1 godine grace period + 6 godina otplate kredita), koliko je
planirani period povrata sredstava.

Analiza je pokazala da postoje svi neophodni uslovi za realizaciju investicije i da
je investicija isplativa.

Sto se ti¢e nabavke opreme kompanija je veé stupila u kontakt sa dobavljagima, i
planiramo da dobar dio opreme nabavimo iz inostranstva, budu¢i da nam je
jeftinije 1 da u potpunosti odgovara nasim zahtjevima, a da ostatak nabavimo od
dobavlja¢a iz Crne Gore. Sto se ti¢e inputa potrebnih za tekuée poslovanje, ni u
tom pogledu nema prepreka za realizaciju investicije, odnosno neometan proces
obavljanja djelatnosti budu¢i da kompanija ima plan na koji nacin ¢e definisati
odnose sa dobavlja¢ima i iz ovog segmenta.

INVESTITOR
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